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Geschittelt, geriihrt, gemixt - fir jeden das Passende dabei...

Lost in Spirits?

An zwei Tagen im Oktober — so hért man — soll die Hauptstadt zum flussigen Mittelpunkt Euro-
pas werden. Doch hier ist keineswegs nur von Whisky allein die Rede, sondern von Getranken
und Spirituosen aller Art. Lohnt sich fur einen Whisky-Connoisseur ein Blick Uber den Tellerrand

hinaus? Ein Streifzug durch den Bar Convent Berlin von Dr. Heinz Weinberger soll Klarheit ver-
schaffen.
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eit seiner Griindung 2007 hat sich der Bar

Convent Berlin (BCB) zu einer der fiihrenden

internationalen Fachmessen fiir die Bar- und
Getrankeindustrie entwickelt. Im Oktober fand die
Messe bereits zum elften Mal in der Hauptstadt — nun
in der ,Station Berlin“, einem ehemaligen Bahnhof
mit ereignisreicher Vergangenheit — statt. Die Infor-
mationen vorab klingen beeindruckend: Knapp 500
nationale und internationale Aussteller mit mehr als
1.100 Marken sind angemeldet, und an den zwei Ta-
gen werden iiber 12.000 Besucher aus der ganzen Welt
erwartet. Laut Ankiindigung der Veranstalter trifft
sich auf dem BCB - von Messebesuchern liebevoll
,Bartender’s Christmas” genannt — das Who is Who
der deutschen und européischen Bar- und Beverage-
Industrie. Anreiz genug, mich als bekennenden Whis-
kyliebhaber dort genauer umzusehen.

Wohl dem, der sich sein Ticket rechtzeitig gesichert
hat. Denn bereits Ende September hief es: ,Sold out!”
Im Gegensatz zu reinen Whiskymessen werden an
den Standen keinerlei Kosten erhoben. Soll heiflen,
man bezahlt 40 € fiir eine Tageskarte und danach
sind Getrédnke aller Art frei. Mir schwante Schlimmes,
drangten sich doch sofort Bilder von wiisten Trink-
gelagen in meinem Kopf auf. Aber es sollte sich zum
Gliick nicht bewahrheiten — im Gegenteil: Es ging sehr
gesittet zu! Alle Hallen der ,Station Berlin” waren
voll gespickt mit aufwéndig gestalteten Stinden und
buhlten um die Gunst der Besucher. Und die liefSen
sich nicht lange bitten. Bereits zu Beginn der Veran-
staltung waren alle Messehallen gut gefiillt. Man hat-
te jedoch nie das Gefiihl, dass es einengend oder gar
zu voll war.

Das schier endlos anmutende Warenangebot erstreck-
te sich von Spirituosen aller Art, angefangen von
Absinth, Aquavit, Brandy, Cachaga, Gin, Likor, Rum,
Tequila, Vodka, Wermut und Whisky bis hin zu Wein,
Schaumwein, Fillers, Softdrink, Craft Beer, Cider, Kaf-
fee, Tee und Heifigetrdnken. Selbst Barzubehor, Ta-
bakwaren und Fachliteratur fanden bei den Besuchern
reges Interesse. Zudem begleiteten ein umfangreiches
Vortragsprogramm und Podiumsdiskussionen den
BCB. In den Demonstration-Bars fiithrten Fachrefe-
renten sowie Markenbotschafter Verkostungen von
Spirituosen sowie Cocktaildemonstrationen durch
und préasentierten auf lockere und unterhaltsame Wei-
se Themen rund um eine Marke.

Dennoch war ich mit dem riesigen und vielfaltigen
Angeboten zunichst leicht tiberfordert und steuerte
sodann vertrautes Terrain an. Am Stand von Glenfid-
dich konnte ich zusammen mit dem deutschen Mar-
kenbotschafter, Markus Heinze, auf die Deutschland-
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Premiere der experimentellen Serie No. 3 — eben mit
jenem 214dhrigen Winter Storm — anstoflen. Ein fiir
mein Empfinden hochst gelungenes Experiment. Ein
,Road to Jura” oder der auf den Ardbeg TEN basie-
rende ,Cream of the Crop” tiberraschten mich als
bekennenden Puristen, wie lecker Single Malt Scotch
Whisky auch in Cocktails sein kann. Amerikanischer
Bourbon Whiskey war ebenfalls im grofien Stil ver-
treten. Wahrend eines Interviews mit Drew Mayville,
Master Blender bei Buffalo Trace, konnte ich mich von
der hervorragenden Qualitdt dieser in Kentucky kre-
ierten und gereiften Spirituose personlich tiberzeugen.

Mein Fazit: Ich war nicht verloren im Spirituosen-
Dschungel — zumindest nicht génzlich. Dennoch
beeindruckte mich das schier endlose und héchst
diverse Angebot, welches trotz mancher Hektik sehr
gern von den Besuchern auf breiter Front angenom-
men wurde. Es war wirklich fiir jeden Geschmack das
Passende dabei — ein interessanter Einblick in die Kul-
tur der Bar- und Gastroszene. Aber ganz ehrlich: Rei-
ne Whiskymessen sind mir personlich lieber. Sie sind
einfach familidrer, da bin ich besser aufgehoben — man
ist unter seinesgleichen. Mit Bestimmtheit behaupten
das die Bartender von ihrem Event aber auch...

www.barconvent.com
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Mit Idea Distillers bei der Deutschland-Premiere des Glenfiddich Winter Storm

fchafter 1-2018




